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Mes domaines d’intervention :

- Élaboration et déploiement de stratégies social media adaptées

- Gestion et animation de communautés sur les principales plateformes

- Création de contenus visuels & audiovisuels impactants

- Mise en valeur d’événements, projets et initiatives par une communication claire et structurée

En tant que directeur ar tistique & community manager indépendant, je vous propose : 

un accompagnement f lexible, à distance, avec un suivi personnalisé et des résultats mesurables.

k sprod@gmai l . com		         +33  (0 )  658  3 70  823 			         Facebook  /  Ins tagram

ksproduc t ion . f r 		  l i nked in .com/ in/k sproduc t ion 		  you tube .com/user/ka ise rsauze

J ’accompagne entreprises, institutions et ar tistes 

dans la création et la mise en œuvre 

de leur stratégie de présence.

Mon approche : allier créativité, exper tise 

technique et vision stratégique, 

af in de valoriser vos projets sur tous les suppor ts :

PR INT  •  D IG ITAL  •  RÉSEAUX  SOCIAUX  •  ÉVÉNEMENT IEL

20 ANS D’EXPÉRIENCE 
EN COMMUNICATION
VISUELLE & DIGITALE

mailto:ksprod@gmail.com
https://www.facebook.com/ksproduction1
https://www.instagram.com/ksproduction.fr/?hl=fr
https://www.ksproduction.fr
https://www.linkedin.com/in/ksproduction/
https://www.youtube.com/@kaizarena


C O N V E N T I O N S  T A T T O O 

C’est en 2015 que j’ai fait mes premiers pas 
dans l’univers des conventions de tatouage, 

en créant l’identité visuelle et les supports de 
communication pour la convention de Nice 
pendant cinq ans. Cette immersion m’a permis de 
plonger au cœur d’une scène artistique unique, 
où chaque détail visuel compte. 

En 2023, j’ai franchi une nouvelle étape en 
devenant Event Manager sur des Conventions 
Tattoo de 90 tatoueurs : logistique de terrain, 
inscriptions, communication, relations presse et 
réseaux sociaux. Une évolution naturelle qui m’a 
permis de relier mes compétences créatives à 
une gestion complète de l’événementiel.



A U  C Œ U R  D E S  F E S T I V A L S

Du Hellfest aux Eurockéennes de Belfort, 

j’ai eu l’opportunité de plonger au cœur des 

plus grands festivals en tant que vidéaste pour

des Médias indépendants comme Daily Rock (CH), 

PSB Music Live ou Zikannuaire. 

Cette immersion m’a conduit à collaborer ensuite 

sur trois éditions du Tradin’Festival mais aussi 

sur les Headbang Contest, premier tremplin 

métal de France organisé dans trois villes. J’ai 

également signé l’identité visuelle d’événements 

marquants comme les 25 ans de l’Entr’pot aux 

côtés de Jennifer Batten et conçu des affiches pour 

le Fest’n’Mind, mettant en lumière des artistes tels 

que Shaka Ponk, Eiffel, Kadavar ou Sinsemilia.



P A R C O U R S  M U S I C A L  :  S C È N E  &  S T U D I O

Mon parcours dans la musique a commencé avec le groupe local Café Bertrand, figure de 
la scène rock depuis 1992, qui m’a ouvert les portes de l’univers musical. J’y ai travaillé sur 

l’image, la communication et le suivi de leur tournée, marquée par plus de 40 dates aux côtés de 
Deep Purple. Cette immersion m’a ensuite conduit à accompagner d’autres artistes : conception de 
pochettes et digipacks complets pour Chloé – The Voice – et les groupes Mercy, Subsonic. Création 
de merchandising, gestion des réseaux sociaux, captations vidéo et clips. J’ai également assuré la 
direction visuelle et la promotion du supergroupe Hollywood Monsters, réunissant des légendes de 
Dio, Black Sabbath ou Whitesnake, et réalisé un clip avec Danko Jones et Jenny Haan (Babe Ruth).

Normal isat ion du format  Digipack  e t  de la  colorimétrie  de  l ’a lbum acoust ique de 
Skunk Anansie  (2013)  e t  mise en page publ ic i taire  pour  le  label  f rançais  Verycords .

https://www.youtube.com/watch?v=h25Fhgghcgs


P R E S S E  &  É D I T I O N

Ayant réalisé des mises en page  pour le journal 
Daily Rock, média suisse de référence. j’ai 

ensuite élargi cette expérience en rejoignant un 
collectif pour créer le LE M@G 04. Entièrement 
auto-produit et indépendant, ce magazine gratuit 
a été tiré à 1 500 exemplaires, distribué dans 
les commerces locaux et diffusé aussi en ligne. 

Pensé comme une vitrine culturelle locale, LE 
M@G 04 valorisait les acteurs, associations et 
initiatives du territoire à travers interviews, 
chroniques, visuels originaux et la mise en 
avant de nos événements. En 2017, six numéros 
ont vu le jour, suivis d’une édition spéciale 
l’année suivante, témoignant de l’impact et de 
l’attachement suscité par ce projet collaboratif.

E D I T O

« L E  M@G  04  IS  BACK  ! ! !  »

A l’heure du tout numérique, existe-t-il encore une once 
d’Amour, d’Humanité, de Sincérité, de Respect ?! 

Que se passe-t-il dans les sous-sols du 04 ou de ces contrées esseulées ? 
Pas d’inquiétude la seule et unique boussole LE M@G 04 , vous orientera vers 
des personnalités au grand cœur, des passions, des anciens métiers, des 
coups de cœur. De grâce éteignez vos téléphones... (Clin d’œil à Scarnet). 
Bonne lecture. Le Collectif.

SOMMAIRE
04. MODE LAURA FOURNIER, VOTRE ALLIÉE BEAUTÉ
06. BIKER YELLOWSTONE : DU GARAGE AU LIEU ROCK’N’ROLL
08. TERROIR LE PÈLERIN CHEZ LE PAPICULTEUR
10. EVENEMENT SALON MANOSQUE TERROIR & TRADITIONS
12. ART L’UNIVERS CREATIF D’AYALA
14. BIEN-ETRE UN INSTANT RELAX AU MAS DES PEYRES
16. MUSIQUE RAG’N’SWING : LA CARAVANE DU SWING
18. RESTAURANT IL GUSTO : DETENTE AUX VANNADES
20. INK SPOT INKERS TATTOO @ FORCALQUIER
22. POESIE CELESTE VENUS 2.0
24. FRINGUES STARFISH & COFFEE 
25. D3C0 MOBYLETTE
26. GRILL & CHILL LOST IN MANOSQUE
29. STREET FOODZ UN ART DE RUE
29. AU FIL DE L’EAU RECUP EAU D’PLUIE
31. ANIMAUX ANNONCES A.S.P.A

Magazine gratuit édité par une Association Loi 1901. Imprimé mensuellement à 1 000 exemplaires et 
distribué dans le département du 04. Directeur de la publication : Davy Jones PAO : KSProduction.fr
Reporters : Lamina / Mr K et Mr R. Vous souhaitez avoir un encart publicitaire ou un article sur votre 
activité dans la région ? Nous vous invitons à nous écrire par mail : lemagmanosque@gmail.com 
pour faire l’objet d’une demande pour être dans le prochain Mag. www.facebook.com/lemagisback
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VOTRE PUBLICITÉ DANS LE MAG : CONTACTEZ-NOUS
DEVIS GRATUIT PAR EMAIL : LEMAGMANOSQUE@GMAIL.COM
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Une collection à feuilleter en ligne, en accès libre sur issuu.com/lemag04

http://issuu.com/lemag04


V I D É O S  :  C O N C E P T S  •  P O R T R A I T S  •  I N T E R V I E W S

De nombreuses interviews m’ont conduit à réaliser celle de David Raspoutine, 
rencontré en tête d’affiche de la Convention Tattoo de Nice 2019. Formé pendant 10 

ans auprès du Maître Honda Tsuyoshi — Tatoueur des Yakuzas, David est reconnu pour 
son style unique et son engagement envers l’art traditionnel japonais. Son parcours 
a été mis en lumière dans plusieurs reportages télévisés, notamment sur TF1 et M6
( Zone Interdite ) et il a ensuite rejoint les six conventions que j’ai organisées par la suite. 
J’ai assuré la captation, la réalisation et le montage de ce portrait, avec la volonté de 
révéler à la fois la force visuelle de son art et la dimension humaine de son parcours.

ITW — Honda Tsuyoshi & David Raspoutine

Présentation — Carnival Rhum de Joey Starr

Live — Azazelblues x Rock’Oz Arènes (CH)

Trailer — Henri Dès & The Grands Gamins (CH)

Appel d’offre — Agence Egg x Renault

Clip — MERCY : Voodoo Boogie Train

https://youtu.be/nNGShWeGHCk
https://youtu.be/vEWo-tQDKNg
https://youtu.be/hhdcQ3iTAVk
https://youtu.be/jIYC1T1VhGA
https://youtu.be/_DePAHSoJ3U
https://youtu.be/FyA9kYpNVZ4

